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Duración: 320 hrs. académicas

. Objetivo
Aprender a gestionar el Marketing y su entorno. 

características.

Atención Personalizada



02. Plan de Estudio

. Unidad I

Creación de contenidos, programación y medición del impacto de la marca 
personal.

Marca Personal. 

. Unidad II

El consumidor y la segmentación de mercados.

Los canales de marketing y la cadena de distribución.
Estrategia de comunicación integrada, publicidad, promoción y RRPP.

Fundamentos de Marketing

. Unidad III
Marketing Estratégico.

. Unidad IV

Introducción al mercado y sus actores.

Análisis de Mercado



. Plan de Estudio

. Unidad V

Liderazgo y estilo de dirección.
Gestión del cambio.

Gestión de la comunicación.
Gestión de reuniones.

Habilidades Directivas. 
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. Metodología de Enseñanza

Brinda la libertad de estudiar de acuerdo a su 
disponibilidad horaria, rompiendo barreras de tiempo y 

. Virtual o E-learning

El estudiante tiene la capacidad de decidir el itinerario 

. Aula Virtual

Video:

sustancial de cada unidad. 

Guía de Estudio:

Recursos Complementarios: Lecturas seleccionadas y/o 

Foro: 
conocimientos y opiniones con la comunidad de estudiantes, 

Evaluación: 
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arequipa
ayacucho

cajamarca
chimbote

cusco
chiclayo
huancayo
huánuco
huaraz

ica
iquitos

lima
piura

pucallpa
puno

tarapoto
trujillo
tumbes

23 aÑOS
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